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LA INVERSION PUBLICITARIA CRECE UN 6,1%
EN EL PRIMER SEMESTRE DE 2024

24 de julio de 2024

Dando continuidad a los datos mostrados en la
presentacién del Estudio InfoAdex de la Inversién
Publicitaria en Espafia 2024, cifras 2023, el pasado mes de
febrero, y la nota de prensa del primer trimestre del
presente ejercicio InfoAdex publica, con caracter trimestral,
las evoluciones por medios asignando a cada uno de ellos
su parte digital. A continuacién, se muestra segun este
nuevo analisis, el desglose de la parte digital y non digital.

EVOLUCION MEDIOS
DIGITAL + NON DIGITAL (1S 24 VS. 1S 23)

Medios MNon digital 1S 24 Digital 15 24| Tot 1S 24 |% Cuota 1524 % ev. | Tot 15 23
Cine 83 83 03% 11,5% 7.4
Diarios y Dom. 143,7 191,2 3349 11.7% -1,.2% 338,0
Exterior 1083 86,1 194.4 6,8% 11,1% 175,0
Radio 2337 379 2716 9.4% 6,1% 256,0
Revistas 70,2 458 116,0 40% 57% 1097
Television 839.8 98,7 9385 32,7% 6,3% 882,6
Websites 1983 1983 6.9% 11,5% 177.8
RR.55 3788 3788 132% 9,9% 3447
Search 433,6 4336 151% 4,2% 416,2

Total Medios 1.403,9 1.470,3] 28742 100,0% 6,1% 2,708,5

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.

Notas:

Diarios y Dom: papel+web soportes

Exterior: soportes no digitales+ soportes digitales

Radio: Radio convencional+web cadenas de radio+audio digital
Revistas: papel+web soportes

Television: TV lineal+Web cadenas+CTV

Youtube estd incluide en Websites

Como aclaracién a los datos de la tabla anterior: en Digital se incluye la parte que corresponde a
websites de los soportes de prensa, radio y television, los soportes digitales de exterior, el audio
online en radio y la CTV en television.

En base a lo anterior, la inversidn publicitaria en los seis primeros meses del afio habria crecido
un 6,1% frente al periodo equivalente del afio anterior, alcanzando una cifra de 2.874,2
millones de euros, frente a los 2.708,5 millones del periodo enero-junio de 2023.
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Incidir en que se afiaden en los datos de la presente nota de prensa aquellos medios y
soportes no controlados directamente por InfoAdex en base a datos declarados/estimados del
mercado publicitario. Por ello, los datos que aqui se presentan podran no coincidir con
aquellos que se extraigan de las herramientas que InfoAdex pone a disposicién de los usuarios
de su informacién. Los medios mas afectados por esta medida son Radio, Exterior, Television y
especialmente Digital.

Televisiéon, que ocupa la primera posicion por volumen de inversién publicitaria, ha
experimentado un incremento del 6,3%, obteniendo 938,5 millones de euros en los primeros
seis meses del afio. En segundo lugar, Search, que crece un 4,2%, alcanza en este semestre
una cifra de 433,6 millones de euros.

Redes Sociales, que ocupa el tercer lugar, incrementa su cifra de inversion un 9,9%, y obtiene
un volumen en el periodo analizado de 378,8 millones de euros.

El cuarto medio por volumen de inversion es Diarios y Dominicales, Uunico medio que
disminuye su cifra en un -1,2%, con 334,9 millones de euros frente a los 339,0 millones
registrados en el primer semestre de 2023. El medio Radio, que ocupa el quinto puesto por
inversién, se sitda en 271,6 millones y un crecimiento del 6,1%, por encima del sexto medio,
Websites (no incluye medios digitales), cuya cifra asciende en este primer semestre a 198,3
millones de euros con una variacién interanual del 11,5%.

En el caso de Exterior su cifra supone un crecimiento del 11,1% alcanzando los 194,4 millones.
El medio Revistas obtiene una cifra de inversién de 116,0 millones de euros en el periodo
enero-junio del 2024, que se traduce en un incremento del 5,7%. Cine, Ultimo medio por
volumen de inversién, experimenta un crecimiento del 11,5% sobre el primer semestre del afio
anterior, lo que lo sitda en 8,3 millones de euros, de inversion publicitaria.

A continuacién, figura el planteamiento que se ha venido publicando con anterioridad y que
InfoAdex mantendra durante los préximos meses con la intencién de sustituirlo por el anterior
a medio plazo.

EVOLUCION MEDIOS PLANTEAMIENTO ANTERIOR (1S 24 VS. 1S 23)

Medios Ene_jun 2024| Ene_jun 2023| % Evol 24/23
Cine 8,3 7.4 11,5%
Diarios + Dominicales 143,7 147.3 -2,5%
Exterior 194,4 175,0 11,1%
Radio 233,7 2222 5,2%
Revistas 70,2 69,5 1,0%
Television 839,8 801,2 4,8%
Total Digital 1.325,1 1.246,1 6,3%
Search 4336 416,2 4,2%
Websites (Display + Video) 5128 485,2 57%
Redes Sociales (Display + Video) 3788 3447 9.9%
Total medios 2.815,1 2.668,7 5,5%

www.infoadex.es

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.
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EVOLUCION PLANTEAMIENTO ANTERIOR (JUN 24 VS. JUN 23)

Junio 2024 | Junio 2023 | % Evol 24/23

Medios
Cine 2,0 2,0 0,6%
Diarios + Dominicales 40,5 39,0 3,8%
Exterior 52,8 47,7 10,8%
Radio 42,1 39,3 7.1%
Revistas 19,7 20,3 -2,9%
Television 152,2 153.2 -0,7%
Total Digital 255,3 242,0 5,5%
Search 81,8 79,2 3,3%
Websites (Display + Video) 1004 94,8 59%
Redes Sociales (Display + Video) 73,1 68,0 7,5%
Total medios 564,6 543,4 3,9%

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.
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LA TELEVISION LINEAL AUMENTA SU INVERSION UN 4,8% EN EL PRIMER SEMESTRE DE 2024

La inversion publicitaria en televisidn crece un 4,8% en |os seis primeros meses de 2024, respecto
a la cifra conseguida en el mismo periodo del afio anterior, pasando de 801,2 millones de euros en
enero-junio del 2023 a los 839,8 millones alcanzados este semestre.

Conviene destacar que las cifras que se muestran en la tabla han sido en determinados casos
estimadas por InfoAdex. También es necesario tener en cuenta en el apartado de las televisiones
nacionales en abierto que, a los efectos de este andlisis, se han integrado bajo el paraguas «grupo»
los canales de TDT que son 100% propiedad de la cadena (multiplex).

En los seis primeros meses del afio de 2024 ha aumentado un 5,6% la inversién publicitaria del
grupo de las televisiones nacionales en abierto, que ha alcanzado los 756,7 millones de euros,
situando su cuota de mercado en el 90,1%.

Atresmedia ha alcanzado una cifra de 353,0 millones lo que supone un crecimiento del 6,6%
respecto al mismo periodo de 2023, situando su cuota en el 42,0%.

Mediaset Espafia, con un crecimiento del 4,9%, ha alcanzado una cifra de 348,7 millones,
habiendo obtenido asi una cuota de mercado del 41,5%.

A su vez, la inversion publicitaria en el grupo de las televisiones autondmicas se situé en los seis
primeros meses del afio en una cifra de 42,2 millones de euros, con un decrecimiento del -5,1%
sobre los 44,5 millones que se registraron en el mismo periodo de 2023. Esta evolucion situa la
cuota de mercado de este grupo de televisiones en el 5,0%.

Los canales de pago muestran en el periodo analizado un crecimiento del 1,6%, alcanzando una

facturacion de 39,9 millones sobre los 39,3 millones que alcanzaron en el periodo enero-junio de
2023, consiguiendo una cuota del 4,7% del mercado.

Inversion Publicitaria en TV lineal 1S 24 VS. 1S 23

Total publicidad (mill. €) % Cuota
Ene-Jun 24 Ene- Jun 23 % Evol 24/23 Cuota 24 Cuota 23

Total television

MediasetEspafa(*) 3487 = 3325 49 45 a5
Atresmedia(*) 3530 3310 66 420 = 43
Otras tv nal. 55,0 52,8 4,1 6,5 6,6
Total TV. nacional en abierto 756,7 716,3 5,6 90,1 89,4
Total TV. autondémicas 42,2 44,5 -5,1 5,0 5,6
Total canales pago 39,9 39,3 1,6 4,7 4,9
Total TV local 1.1 1,2 -5,3 0,1 0,1

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.

(*) Se integran bajo el paraguas grupo los canales de TDT 100% propiedad de la cadena (multiplex).
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